
 
 

 

 

 

 

 
 

Antecedentes 
 
ONU Mujeres, en colaboración con el gobierno de la Ciudad de México, con el apoyo de la Agencia 
Española de Cooperación Internacional para el Desarrollo (AECID) y la agencia de publicidad J. Walter 
Thompson, lanzó una campaña dirigida a hombres entre los 20 y los 50 años y usuarios del transporte 
público. La campaña tuvo como objetivo prevenir y reducir la violencia sexual contra las mujeres y las 
niñas en el transporte público de la Ciudad de México.  
 

La campaña se dividió en dos etapas: 
 
Primera etapa: (lanzada el martes 21 de marzo de 2017) 
dos experimentos sociales capturados en video, en los 
que se confronta la normalización de la agresión sexual 
que enfrentan las mujeres en sus traslados cotidianos, 
al llevar a los hombres a experimentar un poco de lo que 
ellas sienten. (video 1, video 2) 

 
Segunda Etapa: (lanzada el 30 de marzo) 
Consistió en colocar carteles en diversos 
lugares públicos, con el fin de sensibilizar y 
disuadir a los hombres que ejercen estos 
actos de violencia sexual todos los días en el 
transporte público. 
 

#NoEsDeHombres 
Anexo 1. Informe de impacto en medios y redes sociales de la campaña 

 

https://www.youtube.com/watch?v=jvebzI_egJc
https://www.youtube.com/watch?v=0p5pp1pcOPs
https://www.youtube.com/watch?v=0p5pp1pcOPs
https://www.youtube.com/watch?v=jvebzI_egJc


 
 

 

 

Resultados en medios de comunicación 

La campaña ha tenido un importante impacto mediático y en redes 
sociales. Hasta ahora, ha generado 623 impactos en medios con un valor 
estimado de $12,700,000.00 USD1, algunos de los principales medios 
mexicanos fueron El Universal, Radio Fórmula, Reforma, Televisa, 
TvAzteca, La Jornada, Grupo Imagen, Excélsior, Chilango, Canal 40 , 
Milenio, Notimex, El Financiero, Récord, TvNotas, Expansión, Vice News 
México; así como en algunos de los principales medios internacionales 
como El Mundo, People, Le Figaro, BBC, EFE, The New York Times, Fox 
News, Elle, Cosmopolitan, Playground, The Sun BuzzFeed, CNN, Forbes. 
Entrevistas: 14, OpEd’s: 14 
 
 

Medios internacionales:  
321 impactos en medios 
                 

                                                
1 Cifra obtenida a través del monitoreo realizado por la empresa Monitoreo, Análisis y Síntesis de Medios, S.A. de 
C.V. de acuerdo con el valor estimado en el mercado. 
 



 
 

 

                             
 
 
 

 

Medios nacionales:  
302 impactos en medios 

 



 
 

 

               

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

Líderes de opinión:  

El Universal, Aristegui noticias, Radio Fórmula, Grupo Fórmula, Eje 
central, Facundo, Brozo, Denisse Dresser, Martha Tagle, Plaqueta, La 
Mala Madre, Daniel Moreno, Genaro Villamil, Gabriel (Guerra y 
Castellanos), Risco, Ciro Di Costanzo, Georgina Gonzáles (Televisa 
Deportes), Manuel López San Martin, Carlos Mota, Mario González 
CNN, Víctor Trujillo, Elisa Alanis, Cuadernos de doble Raya, Alfonso 
Herrera, el Hijo del Santo, entre otros. 

 
 
  
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

 

Reproducciones de videos: 
- Los videos se han reproducido alrededor de 45 millones de veces a través de YouTube y redes 
sociales.  

 

 
Enlaces a los videos: 
 
- https://www.youtube.com/watch?v=jvebzI_egJc 
- https://www.youtube.com/watch?v=0p5pp1pcOPs 

 

Impacto en redes sociales: 
 

Twitter: 
-El hashtag #NoEsDeHombres fue tema tendencia por lo menos 
tres veces del 21 de marzo al 31 de mayo de 2017. 
-Alcance potencial: 141,382,678 
-Tweets: 23,951 
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Interacciones en 
Facebook: 654, 647 
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